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Breve C.V
Víctor Núñez Fernández
Director general de SchoolMarket

•DOCTOR Y LICENCIADO EN PERIODISMO UCM.

•DIPLOMA DE ESTUDIOS AVANZADOS EN MARKETING (DEA) EN 

UCM.

•POSGRADO  EN MARKETING EN INTERNET EN UNIVERSITAT 

OBERTA DE CATALUNYA

•PROFESOR DE GRADO Y POSGRADO EN UDIMA, CEF, 

UNIVERSIDAD NEBRIJA Y UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE 

MADRID.

•DIRECTOR GENERAL DEL DIARIO DIGITAL ÉXITO EDUCATIVO.

•AUTOR DE VARIOS LIBROS, EL ÚLTIMO, MARKETING 

EDUCATIVO (SM, 2017)



CONTENIDO
1. INBOUND MARKETING: LA PÁGINA WEB DE UN COLEGIO

2. SEO 

3. EMAILING

Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY-NC

https://davidgomez.eu/y-que-es-eso-del-marketing-digital-o-marketing-online/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/3.0/




LA PÁGINA WEB
HOY POR HOY, LA PÁGINA WEB DE UN COLEGIO SE HA

CONVERTIDO EN SU PRINCIPAL TARJETA DE VISITA Y EL

ELEMENTO CENTRAL DE LA PRESENCIA DIGITAL DE

CUALQUIER CENTRO EDUCATIVO.



LA PUERTA 

ABIERTA24/7/365



5 CLAVES A TENER 

EN CUENTA
1. DISEÑO

2. TECNOLOGÍA/PROGRAMACIÓN

3. FACILIDAD DE USO

4. REDACCIÓN/CONTENIDOS DE CALIDAD

5. ORIENTADO A LA VENTA



1. DISEÑO

Web Awards 2023: Best Schools Website

http://www.webaward.org/winners_result.asp?3661#.XDo6C1xKjDc
https://www.webaward.org/winner/37013/finalsite-wins-2023-webaward-for-the-langley-school.html


2. TECNOLOGÍA
GESTOR DE CONTENIDOS

OPEN SOURCE

VERSIÓN “RESPONSIVE”



3. FACILIDAD DE 

USO



4. 

REDACCIÓN/CON

TENIDO
1. INFORMACIÓN DE CALIDAD Y BIEN  REDACTADA

2. CONTENIDO ÚTIL/INFORMACIÓN SERVICIO 

3. AUDIOVISUAL

4. OPTIMIZADO PARA SEO

5. ACTUALIZADO

http://www.schoolmarket.es/blog/10-consejos-para-

escribir-en-la-web-de-tu-colegio/

http://www.schoolmarket.es/blog/10-consejos-para-escribir-en-la-web-de-tu-colegio/
http://www.schoolmarket.es/blog/10-consejos-para-escribir-en-la-web-de-tu-colegio/


5. ORIENTADA A LA VENTA





¿QUÉ ES EL SEO?

SEO: (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION) ES EL PROCESO DE 

MEJORA “NATURAL” (UNPAID) DEL POSICIONAMIENTO EN 

BUSCADORES (GOOGLE, YAHOO, BING, YOUTUBE, ETC.) A 

TRAVÉS DE UNA ESTRATEGIA QUE OPTIMIZACIÓN DE LOS 

RESULTADOS DE BÚSQUEDA



ASO: App Store

Optimization



EL 

FUNCIONAMIENTO 

DE GOOGLE (1)

CRAWLING

LOS BOTS DE GOOGLE, CONOCIDOS COMO CRAWLS O 

“ARAÑAS”

DESCUBREN UN SITIO WEB O NUEVOS CONTENIDOS, 

NORMALMENTE  SALTANDO A TRAVÉS DE ENLACES Y 

REDES SOCIALES.



EL 

FUNCIONAMIENTO 

DE GOOGLE (2)

INDEXING

GOOGLE GUARDA  EL SITIO WEB EN SU ÍNDICE PARA 

MOSTRARLO  CUANDO ALGUIEN HAGA UNA BÚSQUEDA 

RELACIONADA



EL 

FUNCIONAMIENTO 

DE GOOGLE (3)

RANKING

EN FUNCIÓN DE LA RELEVANCIA Y AUTORIDAD QUE TENGA 

UNA WEB,  APARECERÁ MEJOR O PEOR POSICIONADA EN 

LOS SERPS ORGÁNICOS  (SEARCH ENGINE RESULTS PAGE 

O PÁGINA DE RESULTADOS DEL  BUSCADOR)



SEO

POSICIONAMIENTO “NATURAL” A TRAVÉS DE CONTENIDOS 

OPTIMIZADOS, NOTORIEDAD Y RELEVANCIA.

VENTAJAS: 

• FIABILIDAD POR PARTE DE LOS USUARIOS.

• ATRAE TRÁFICO CUALIFICADO

• RENTABILIDAD A LARGO PLAZO

• INVERSIÓN ESTABLE.

• MAYOR NÚMERO DE CLICS

Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY-NC-ND

https://chillopedia.com/interesting/top-5-things-to-do-to-get-confidence/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/


SEO

DESVENTAJAS:

• MÁS COSTOSO A CORTO Y MEDIO PLAZO

• RESULTADOS A MEDIO PLAZO

• ACTUALIZACIONES CONTINUAS DE CONTENIDO 

• FORMACIÓN CONSTANTE PERMANENTE PUES REQUIERE  

DE CONOCIMIENTOS.

• ALTA COMPETENCIA.

Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY-NC-ND

https://conunasalasenormes.blogspot.com/2016/10/el-dilema-de-la-seguridad-social.html
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/


SEO

•COMPORTAMIENTO DEL OJO 

HUMANO (EYE TRACKING) DENTRO DE 

LAS PÁGINAS DE RESULTADOS DE 

GOOGLE Y PORCENTAJE DE REPARTO 

DE VISITAS EN PRIMERA PÁGINA.



SEO ONPAGE

•MÓVIL (NO SOLO “RESPONSIVE”: “MOBILE FRIENDLY”)

•KEYWORDS UBICADAS ESTRATÉGICAMENTE EN EL 

CONTENIDO

•ARQUITECTURA DE ENLACES INTERNA

•FACILIDAD PARA QUE LOS CRAWLS DE GOOGLE PUEDAN 

ENTRAR A LA WEB  (ROBOTS.TXT)

•SITEMAP.XML

•URL AMIGABLES

•SERVER RESPONSE CODES (PÁGINAS 404, 

REDIRECCIONES 301 Y 302,  ETC.)

Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY-NC-ND

https://comosevende.net/2020/11/04/para-que-sirve-el-seo-on-page/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/


SEO ONPAGE

•VELOCIDAD

•SEGURIDAD

•BUEN USO DE LAS METAETIQUETAS COMO:  TITLES, 

METADESCRIPTION

•H1, H2, H3…

•ANCHOR TEXT INTERNOS (TEXTOS DE ENLACES)

•ETIQUETAS ALT EN IMÁGENES



SEO OFFPAGE

LINKBUILDING

CONSEGUIR ENLACES DESDE SITIOS RELEVANTES HACIA 

EL SITIO WEB A  POSICIONAR, CON ANCHOR TEXTS MUY 

VARIADOS EN PALABRAS CLAVES Y  SINÓNIMOS.

AQUÍ ENTRAN TODA CLASE DE TÁCTICAS PENADAS POR 

GOOGLE: GRANJAS DE  ENLACES, WEBSPAM, 

SOBREOPTIMIZACIÓN DE ANCHOR TEXT, COMPRA-VENTA 

DE  LINKS, INTERCAMBIO ILÍCITO DE ENLACES, ETC.



SEO OFFPAGE

LINKBAITING

CONTENIDO, CONTENIDO, CONTENIDO…  SOCIAL 

MEDIA MARKETING

CONTENIDOS VIRALES  ENGAGEMENT,  EXPERIENCIA 

DE USUARIO



GOOGLE SEARCH 

CONSOLE

•GESTIÓN SEO, ROBOTS, SITEMAP, REDIRECCIONES, QUE 

URLS INDICA GOOGLE QUE FALLAN AL CARGAR…ETC.



GOOGLE ANALYTICS



HERRAMIENTAS SEO 

https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/



GOOGLE TRENDS
• ANÁLISIS DE VOLÚMENES DE BÚSQUEDA POR PAÍSES.



WOORANK



Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY-NC-ND

https://technofaq.org/posts/2017/12/top-10-donts-for-email-marketers/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/


1. CONFIGURACIÓN DEL ENVÍO

Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY-NC-ND

https://headitorsee.net/email-marketing/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/


LISTA DE 

CONTACTOS
•TENGO EL CONSENTIMIENTO DE MIS CONTACTOS

•SELECCIONE LA LISTA O SEGMENTACIÓN CORRECTA

•HAZ LIMPIEZA DE VEZ EN CUANDO

•INTENTAD PERSONALIZAR LOS ENVÍOS

Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY-NC-ND

https://blog.keliweb.it/2015/11/e-mail-marketing-limportanza-della-newsletter-per-curare-il-rapporto-con-i-tuoi-clienti/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/


DISEÑA TU EMAIL

•SIGO EL MANUAL DE IDENTIDAD

•TIPOS DE LETRAS Y TAMAÑOS

•TAMAÑO Y PESO DEL EMAIL

•COMPROBAR CÓMO SE VEN EN LOS PRINCIPALES 

LECTORES DE CORREO



CONTENIDO
•DEFINIR BIEN EL OBJETIVO DE LA CAMPAÑA Y SER 

HONESTO CON NUESTROS CONTACTOS.

•ESTRUCTURAR BIEN EL CONTENIDO CON UN MENSAJE 

CORTO Y RELEVANTE.

•EL ASUNTO DEBE SER ATRACTIVO Y CON UNA LONGITUD 

CORRECTA.

•LA LLAMADA A LA ACCIÓN (CTA) ES CLARA Y ESTÁ 

DESTACADA.

•CUESTIONES TÉCNICAS:

A) INCLUIR ENLACE A LA VERSIÓN WEB

B) OPCIÓN DE REENVÍO.

C) CÓMO SE VE SIN CARGA DE IMÁGENES



PLATAFORMA DE EMAIL MARKETING



¡¡MUCHAS GRACIAS!!



Víctor Núñez Fernández
victor@schoolmarket.es

www.schoolmarket.es

/victornf

Vic_Nunez_

mailto:victor@schoolmarket.es
https://www.schoolmarket.es/
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